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IDENTIFICAGAO DO PROJETO

Nome: R.U.A _ Reunidao do Universo Arte
Area: Comunicacdo Social
Segmento: Artes Visuais

Local de Realizacao: 10 locais - vias - de alta circulagcdo de pedestres na cidade
de Sdo Paulo, SP. Sugestao de distribuicdo: Fixar a Revista de Parede R.U.A nas
proximidades das principais Agéncias dos Correios de Sdo Paulo. O projeto permite
expansdo a partir da publicacdo trimestral de novas edi¢gdes, aumento do nimero
de pontos de distribuicao e expansao para outras cidades do Brasil.

Cidade de realizacao: Sao Paulo UF: SP

Publico-alvo: Publico alfa - formadores de opinido que tomam conhecimento a
respeito do projeto, os betas formadores de opinido divulgam a ideia até chegar no
mainstream, classes B, C e D que consomem em massa o produto cultural.
Masculino e feminino, prioritariamente de 16 a 29 anos. Caracteristicas: Utilizam os
meios de transporte publico e alternativos; andam bastante a pé pelas vias de
grande circulacdo; sdo consumidores de cultura; curiosos; mantém relagcdo estreita
com as novas midias; sao usuarios frequentes de internet em casa e nos
smartphones.

Expectativa de Publico: 150.000 transeuntes impactados em 3 meses / 50.000
pessoas com interacdo com o projeto em ambiente digital e midia espontanea.
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Periodo de realizacao: 05 de Agosto de 2014 a 05 de Novembro de 2014

Valor total do projeto: R$ 97.500,00 (Noventa e Sete Mil e Quinhentos Reais)
Valor captado: -

Valor solicitado: R$ 97.500,00 (Noventa e Sete Mil e Quinhentos Reais)
Possui Incentivo? Ndo.

APRESENTAGAO DO PROJETO
O conceito "Revista de Parede" tem como base uma forma de comunicar que
retoma as origens da midia impressa, onde a informacdo era disposta em vias
publicas para o acesso livre de todos.
A ideia é imprimir o conteldo em lona de alta resisténcia 10 vezes o tamanho de
um A4 - 2,10 x 2,97 metros - e fixar gratuitamente em locais de grande circulagao
com duragao - periodicidade - de 03 meses.
Com tematica editorial focada em Arte & Cultura, R.U.A convida profissionais
artistas plasticos, fotografos, escritores, cartunistas, produtores culturais, cineastas
e especialistas em solugdes sustentaveis a participar de um “pout-pourri” cultural
em 10 grandes temas.
Temas / Conteldo Editorial: Arte, Cultura, Sustentabilidade, Entretenimento,
Inovacgao, Cinema, Fotografia, Literatura, Interatividade e Quadrinhos.
O publico transeunte serad impactado a sua conveniéncia no local por quanto tempo
desejar e sera convidado a interagir passivamente com a publicacdo a partir da
leitura e visualizacdo do conteldo distribuido no espago expositivo e ativamente por
meio de desdobramentos de comunicacdo com conteddos complementares via
canais online como site, midias sociais e dispositivos como smartphones - com
lancamento de informacdo instantanea via QR code, um cdédigo para
reconhecimento de informacdo através de aplicativo que o identifica.
Além disso estdao programadas acdes sdcio educativas com visitacdo monitorada por
agentes de cultura e turismo e agdes artisticas como integracdo com trabalhos de
arte de rua / graffiti.

OBJETIVOS

Gerais:

Democratizar o Acesso a Arte, Cultura & Informacao.

Funcionar como Gatilho Cultural, causar impacto e oferecer interatividade para
transeuntes, sem distingao de idade, sexo e nacionalidade.

Promover a fruicdao cultural com a valorizacdao da vida nos bairros e regides
contempladas.
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Fomentar, Organizar e Estimular a Producdo Artistico - Cultural.

Especificos:

Convidar, via curadoria, profissionais consagrados e selecionar conteido nacional de
gualidade para mesclar e compor o conteldo dentro das 10 tematicas editoriais.
Distribuicao gratuita de 10 edigbes de material impresso - 2,1 x 2,97 metros - em
locais publicos e privados na cidade de Sao Paulo, sendo a principio em 10 locais
em 3 meses.

Suporte e distribuicao global em plataforma meio digital via site www.rua.art.br,
Facebook, Instagram, Twitter, Myspace, Tumblr, Youtube e Vimeo.

Construir um banco de dados digital de artistas diversos.

Chamar a atencgao para o formato e proposta do conceito que integra manifestacdes
artisticas de diferentes areas e alavanca novos talentos de qualidade para o cenario
nacional, tendo Sao Paulo como ponto de partida para expansao do projeto.
Manutencdo apdés o término do periodo de patrocinio, com possibilidade de
renovacao de acordo com o feedback do publico, midia e interesse do patrocinador.

JUSTIFICATIVA

R.U.A resgata o conceito de leitura publica em publicacbes especiais em um novo
e Unico molde, uma REVISTA DE PAREDE.

Com caracteristicas tradicionais da comunicacdo de massa, R.U.A é uma midia
impressa distribuida gratuitamente.

Com pluralismo na tematica editorial, aborda assuntos relevantes de interesse do
publico alvo.

O patrocinador pode sugerir locais para instalacao dos painéis.

Conceito de Cooperativa Cultural Interativa, onde o publico pode colaborar com o
conteldo via site e redes sociais com possibilidade de selecdo deste conteudo para
as edigOes futuras.

Site e midias digitais como ferramentas de suporte na comunicacdo para amplificar
a mensagem e distribuir mais conteddo, o que possibilita interacdo com o publico.

A ideia tem flexibilidade e carater complementar para funcionar junto a eventos ja
programados, inclusive como ferramenta de comunicagao para divulgagao.

A distribuicdo conta com parceiros como Metro, Museus, Galerias, Centros
Culturais, Faculdades publicas e privadas, Escolas publicas e privadas, Agéncias de
Comunicagao e Locais de Eventos.



RUA ;. REUNIAO DO UNIVERSO ARTE

FICHA TECNICA
BENEFICIOS A SEREM PRODUZIDOS A PARTIR DA REALIZACAO

Culturais: Projeto de cunho artistico cultural. Informa e amplia as referéncias do
publico impactado, estimulando a producdao e a criatividade. Funciona como um
gatilho cultural, ou seja, os transeuntes sdao expostos a um tipo de conteludo de arte
mesmo que estes nao tenham o devido interesse ou disponibilidade para procurar
este tipo de informacao.

Sociais: Informacdo artistico cultural gratuita. Pluralismo tematico. Fruicao
cultural. Ampliacdo de repertério. Interatividade com o conteldo. Visitas
monitoradas com agentes culturais que orientarao os grupos a respeito do conteudo
e estimulardo a participacdo em ambiente digital e envio de material para edigdes
futuras.

EconOmicos: R.U.A é um projeto de distribuicdo gratuita em vias publicas com
desdobramentos digitais de acesso também gratuito. Durante a realizacao havera
movimentacao na economia local com o aumento no numero de visitantes nos
locais onde estara fixada a revista de parede, com tempo de exposicao ao contetdo
de acordo com a conveniéncia do publico.

ACESSIBILIDADE E DEMOCRATIZAGCAO DE ACESSO
Democratizacdo do acesso via distribuicdo gratuita em vias publicas e locais de alta
circulacdo de pedestres. Facil interacao através do site e midias digitais. Incentivo a
interatividade via QR code e agdes promovidas nos locais em parceria com artistas,
por exemplo, artistas do graffiti convidados interagem para além do espaco da
impressao do painel, formando assim uma "moldura" artistica complementar.

Plano de Comunicagao

A modalidade de execucdo do projeto o caracteriza como uma midia externa pois se
trata de um painel artistico impresso de 2,10 x 2,97 metros fixado nas vias publicas
e em locais privados pré selecionados e autorizados.

Para um publico formador de opiniao e consumidor de cultura, todo conteudo

gerado e a divulgacao terd output no site www.rua.art.br e nas midias sociais

dedicadas, que acompanharao todos os passos do projeto antes, durante e depois

da realizagao.
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A veiculacdao por midia impressa deve se apoiar em trabalhos de assessoria de
imprensa e parcerias com meios especializados como revistas de arte, colunas
especializadas em jornais e evento como um coquetel de lancamento e de
encerramento, com concentracao do publico de interesse e distribuicdo de material
promocional como adesivos, cartdes e cartazes para divulgacao do projeto dentro
de locais pré selecionados.

Divulgacdao com fotos, videos e teasers do conteido em midias complementares
como Facebook, Instagram, Twitter, Myspace, Tumblr e Youtube em processo de
comunicagao continua, com a circulacdo de informacdes de maneira dinamica e
mobilizacdo do publico em torno do novo formato, com discussoes, divulgacdo em
midia espontanea e boca a boca.

O patrocinador tera associacao direta a iniciativa e reconhecimento como
incentivador de uma acdo cultural pioneira, se beneficiando de toda midia
espontanea e assessorada na divulgacdo do projeto, podendo utilizar do conteudo
para auto divulgagao e clipagem.

O langcamento e encerramento oficial do projeto serd pontuado com um coquetel
para os colaboradores, publico de interesse e imprensa especializada. Sera feito o
registro em video e foto do evento, com material disponibilizado no site oficial do
projeto e midias sociais.

PLANO DE COTAS:

COTA TRIMESTRAL para 10 impressos tamanho 2,1 x 2,97 metros, distribuidos em
10 locais de alta circulagao na cidade de Sao Paulo, SP, com periodicidade de 03
meses.

VALOR: R$ 97.500,00 (Noventa e Sete Mil e Quinhentos Reais)
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CONTRAPARTIDAS

Contrapartidas de Imagem: Presenca da logomarca do patrocinador de acordo
com as normas graficas de logotipia do mesmo em todo material referente ao
projeto R.U.A, tanto no impresso propriamente dito - proporcional ao tamanho -
guanto em material de divulgacdao no site oficial, midias sociais, tv, revistas, jornal
com assessoria de imprensa em veiculos especializados, geracdo de midia
espontanea e boca a boca.

Contrapartidas Negociais: Oportunidade de distribuicdo do produto cultural nos
arredores das principais Agéncias de Sao Paulo - proximidade fisica com o publico
alvo. Associacao direta do conteiddo de entretenimento artistico cultural com a
marca, servicos e produtos do patrocinador. Possibilidades de desdobramentos
transmidia - em midias complementares - com elaboracdo de pecas de
entretenimento para comunicagdo institucional, de servicos e produtos do
patrocinador. Conteudo patrocinado dentro da tematica editorial - a ser acordado
entre as partes.

Contrapartidas Sociais: Ao disponibilizar o conteddo gratuitamente em vias
publicas, R.U.A democratiza o acesso a informacdo voltada para Arte & Cultura,
contribui para a educacdo, inclusao social e estimula o pensamento. Agentes
culturais e de turismo fardao visitas monitoradas para incentivar a leitura e
visualizacao semidtica de conteldo artistico em criancas e adolescentes.

Contrapartidas Ambientais: Analise dos impactos das atividades desenvolvidas
durante os 03 meses de execucao do projeto com medigdao do consumo de energia
e materiais, convertidos em CO2, visando compensagao com o plantio de mudas de
arvores - Relatério de Sustentabilidade. Abordagem de métodos, solucdes, dicas e
ideias de sustentabilidade em tematica editorial dedicada ao assunto, com
participacao de profissionais especializados.

OUTROS PATROCINADORES E APOIADORES:

PATROCINADOR UNICO: o projeto deverd ter patrocinador tnico: CORREIOS.
APOIO: de acordo com as necessidades de produgdo e distribuicdao do projeto -
vide autorizagdao com a Prefeitura Municipal - mediante acordos pré estabelecidos e
aprovacao do patrocinador.
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HISTORICO DE PROJETOS REALIZADOS:

EVENTO: Projeto OURz 2011 - Edital de Fomento a Produgao Cultural, Secretaria
Municipal de Ourinhos, SP, Brasil.

ANO: 2011

HOUVE A PATROCINIO DA ECT: N3o.

EVENTO: Prémio Jovem Agente da Cultura - Ministério da Cultura - 500 melhores
Agentes Culturais do Brasil.

ANO: 2012

HOUVE A PATROCINIO DA ECT: N3o.

EVENTO: Projeto OURz 2012 _ Mapa das Artes de Ourinhos, Cidade Galeria - Edital
de Fomento a Producao Cultural, Secretaria Municipal de Ourinhos, SP, Brasil.

ANO: 2012

HOUVE A PATROCINIO DA ECT: N3o.

+ info: http://www.conradozanotto.com/#!jobs/cjch

Sao Paulo, 18 de Setembro de 2013

_—

Assinatura



RUA ;. REUNIAO DO UNIVERSO ARTE

ITAU CULTURAL
Descricao do Projeto

Area: Comunicacdo Social
Segmento: Artes Visuais

O projeto tem o conceito de "Revista de Parede" que propde o resgate a uma forma
de comunicar que retoma as origens da midia impressa, onde a informagdo era
disposta em vias publicas para o acesso livre de todos.

A ideia é imprimir o conteldo artistico em 10 lonas de alta resisténcia com o
tamanho de 10 vezes um A4, ou seja, 2,10 x 2,97 metros - e fixar gratuitamente
em locais de grande circulacdo com duracao - periodicidade - de 03 meses x 03
edicOes, total 30 impressos distribuidos em 09 meses.

Com tematica editorial focada em Arte & Cultura, R.U.A convida profissionais
artistas plasticos, fotografos, escritores, cartunistas, produtores culturais, cineastas
e especialistas em solugbes sustentaveis a participar de um “pout-pourri” cultural
em 10 grandes temas.

Temas / Conteudo Editorial: Arte, Cultura, Sustentabilidade, Entretenimento,
Inovacao, Cinema, Fotografia, Literatura, Interatividade e Quadrinhos.

O publico transeunte sera impactado a sua conveniéncia no local por quanto tempo
desejar e sera convidado a interagir passivamente com a publicacdo a partir da
leitura e visualizacdo do conteldo distribuido no espago expositivo e ativamente por
meio de desdobramentos de comunicacdo com conteddos complementares via
canais online como site, midias sociais e dispositivos como smartphones - com
lancamento de informacdo instantanea via QR code, um cdédigo para
reconhecimento de informacado através de aplicativo que o identifica.

Além disso estao programadas agdes socio educativas com visitacdo monitorada por
agentes de cultura e turismo e acbes artisticas como integracdo com trabalhos de
arte de rua / graffiti.

OBJETIVOS

Gerais:

Democratizar o Acesso a Arte, Cultura & Informacao.

Funcionar como Gatilho Cultural, causar impacto e oferecer interatividade para
transeuntes, sem distingao de idade, sexo e nacionalidade.
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Promover a fruicdo cultural com a valorizagdao da vida nos bairros e regides
contempladas.

Fomentar, Organizar e Estimular a Producdo Artistico - Cultural.

Especificos:

Convidar, via curadoria e indicagdes do patrocinador, profissionais consagrados e
selecionar conteddo nacional de qualidade para mesclar e compor as editorias
dentro de 10 tematicas.

Distribuicdo gratuita de 10 edigbes de material impresso - 2,1 x 2,97 metros - a
cada 03 meses, em locais publicos e privados na cidade de Sdo Paulo, sendo a
principio em 10 a 30 locais durante 09 meses.

Suporte e distribuicao global em plataforma meio digital via site www.rua.art.br,
Facebook, Instagram, Twitter, Tumblr, Youtube e Vimeo.

Construir um banco de dados digital de artistas diversos.

Chamar a atencao para o formato e proposta do conceito que integra manifestacdes
artisticas de diferentes areas e alavanca novos talentos de qualidade para o cenario
nacional, tendo Sao Paulo como ponto de partida para expansao do projeto.
Manutencao apds o término do periodo de patrocinio, com possibilidade de
renovacao de acordo com o feedback do publico, midia e interesse do patrocinador.

Local de Realizagdao: 10 a 30 locais - vias - de alta circulagdo de pedestres na
cidade de Sao Paulo, SP. Sugestao de distribuicao: Fixar a Revista de Parede R.U.A
nas proximidades do Itau Cultural e principais Agéncias do Ital em Sdo Paulo.

O projeto permite expansdo a partir da publicacao trimestral de novas edigoes,
aumento do numero de pontos de distribuicdo e expansdo para outras cidades do
Brasil.

Cidade de realizacao: Sao Paulo, SP.

Publico-alvo: Publico alfa - formadores de opinidao que tomam conhecimento a
respeito do projeto, os betas formadores de opinido divulgam a ideia até chegar no
mainstream, classes B, C e D que consomem em massa o0 produto cultural.
Masculino e feminino, prioritariamente de 16 a 29 anos. Caracteristicas: Utilizam os
meios de transporte publico e alternativos; andam bastante a pé pelas vias de
grande circulacdo; sdo consumidores de cultura; curiosos; mantém relagao estreita
com as novas midias; sdao usuarios frequentes de internet em casa e nos
smartphones.
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Expectativa de Publico: 1.000.000 de transeuntes impactados em 09 meses /
150.000 pessoas com interacdo direta com o projeto em ambiente digital e midia
espontanea.

Periodo de realizagdo: 09 meses - 05 de Abril de 2014 a 05 de Dezembro de 2014

Justificativa

R.U.A resgata o conceito de leitura publica em publicacGes especiais em um novo e
unico molde, uma REVISTA DE PAREDE.

Com caracteristicas tradicionais da comunicacdo de massa, R.U.A é uma midia
impressa distribuida gratuitamente.

Com pluralismo na tematica editorial, aborda assuntos relevantes de interesse do
publico alvo.

O patrocinador pode sugerir locais para instalacao dos painéis.

Conceito de Cooperativa Cultural Interativa, onde o publico pode colaborar com o
conteudo via site e redes sociais com possibilidade de selecao deste conteudo para
as edicOes futuras.

Site e midias digitais como ferramentas de suporte na comunicacdo para amplificar
a mensagem e distribuir mais conteddo, o que possibilita interacdo com o publico.

A ideia tem flexibilidade e carater complementar para funcionar junto a eventos ja
programados, inclusive como ferramenta de comunicagao para divulgagao.

A distribuicdo conta com parceiros como Metrd, Museus, Galerias, Centros
Culturais, Faculdades publicas e privadas, Escolas publicas e privadas, Agéncias de
Comunicagdo e Locais de Eventos.

BENEFICIOS A SEREM PRODUZIDOS A PARTIR DA REALIZACAO

Culturais: Projeto de cunho artistico cultural. Informa e amplia as referéncias do
publico impactado, estimulando a producdao e a criatividade. Funciona como um
gatilho cultural, ou seja, os transeuntes sdao expostos a um tipo de conteudo de arte
mesmo que estes nao tenham o devido interesse ou disponibilidade para procurar
este tipo de informacao.

Sociais: Informacdo artistico cultural gratuita. Pluralismo tematico. Fruicdo cultural.
Ampliacdo de repertério. Interatividade com o conteudo. Visitas monitoradas com
agentes culturais que orientarao os grupos a respeito do conteldo e estimulardo a
participacao em ambiente digital e envio de material para edigdes futuras.
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Econbmicos: R.U.A é um projeto de distribuicdo gratuita em vias publicas com
desdobramentos digitais de acesso também gratuito. Durante a realizacdo havera
movimentacao na economia local com o aumento no numero de visitantes nos
locais onde estara fixada a revista de parede, com tempo de exposicdo ao conteudo
de acordo com a conveniéncia do publico.

DEMOCRATIZAGCAO DO ACESSO

Democratizacdo do acesso via distribuicdo gratuita em vias publicas e locais de alta
circulacao de pedestres. Facil interacdo através do site e midias digitais. Incentivo a
interatividade via QR code e acdes promovidas nos locais em parceria com artistas,
por exemplo, artistas do graffiti convidados interagem para além do espaco da
impressao do painel, formando assim uma "moldura" artistica complementar.

CONTRA PARTIDAS

Contrapartidas de Imagem: Presencga da logomarca do patrocinador de acordo com
as normas graficas de logotipia do mesmo em todo material referente ao projeto
R.U.A, tanto no impresso propriamente dito - proporcional ao tamanho - quanto em
material de divulgacao no site oficial, midias sociais, tv, revistas, jornal com
assessoria de imprensa em veiculos especializados, geracao de midia espontanea e
boca a boca.

Contrapartidas Negociais: Oportunidade de distribuicdo do produto cultural nos
arredores das principais Agéncias de Sao Paulo - proximidade fisica com o publico
alvo. Associacao direta do contelddo de entretenimento artistico cultural com a
marca, servicos e produtos do patrocinador. Possibilidades de desdobramentos
transmidia - em midias complementares - com elaboracdo de pecas de
entretenimento para comunicacao institucional, de servicos e produtos do
patrocinador. Contelido patrocinado dentro da tematica editorial - a ser acordado
entre as partes.

Contrapartidas Sociais: Ao disponibilizar o conteudo gratuitamente em vias
publicas, R.U.A democratiza o acesso a informacao voltada para Arte & Cultura,
contribui para a educacgao, inclusao social e estimula o pensamento. Agentes
culturais e de turismo fardao visitas monitoradas para incentivar a leitura e
visualizacao semidtica de conteldo artistico em criangas e adolescentes.

Contrapartidas Ambientais: Analise dos impactos das atividades desenvolvidas
durante os 03 meses de execucao do projeto com medicao do consumo de energia
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e materiais, convertidos em CO2, visando compensagao com o plantio de mudas de
arvores - Relatério de Sustentabilidade. Abordagem de métodos, solucgdes, dicas e
ideias de sustentabilidade em tematica editorial dedicada ao assunto, com
participacao de profissionais especializados.

Plano de Comunicagao:

A modalidade de execucdo do projeto o caracteriza como uma midia externa pois se
trata de um painel artistico impresso de 2,10 x 2,97 metros fixado nas vias publicas
e em locais privados pré selecionados e autorizados.

Para um publico formador de opinido e consumidor de cultura, todo conteudo
gerado e a divulgacdao terda output no site www.rua.art.br e nas midias sociais
dedicadas, que acompanharao todos os passos do projeto antes, durante e depois
da realizagao.

A veiculagao por midia impressa deve se apoiar em trabalhos de assessoria de
imprensa e parcerias com meios especializados como revistas de arte, colunas
especializadas em jornais e eventos como um coquetel de lancamento e de
encerramento, com concentracao do publico de interesse e distribuicdo de material
promocional como adesivos, cartdes e cartazes para divulgacao do projeto dentro
de locais pré selecionados.

Divulgacdo de fotos, videos e teasers do conteddo em midias complementares com
suporte e distribuicao global em plataforma meio digital via site www.rua.art.br,
Facebook, Instagram, Twitter, Tumblr, Youtube e Vimeo, em processo de
comunicagao continua, com a circulagdo de informagdes de maneira dinamica e
mobilizacdo do publico em torno do novo formato, com discussoes, divulgacdo em
midia espontanea e boca a boca.

Cooperativa Cultural Interativa: o publico pode colaborar com o conteldo via site e
redes sociais com possibilidade de selecao deste conteudo para as edigdes futuras.
O patrocinador terd associacao direta com a iniciativa e reconhecimento como
incentivador de uma acdo cultural pioneira, se beneficiando de toda midia
espontanea e assessorada na divulgacdo do projeto, podendo utilizar do conteudo
para auto divulgacgdo e clipagem.

O lancamento e encerramento oficial do projeto serdao pontuados com um coquetel
para os colaboradores, publico de interesse e imprensa especializada. Sera feito o
registro em video e foto do evento, com material disponibilizado no site oficial do
projeto e midias sociais.
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Orcamento
AREA - QUANTIDADE DE PESSOAS - FUNCAO - SUGESTAO DE NOMES* - VALOR**

Curadoria - 09 meses - 03 pessoas diferentes para cada uma das 03 editorias -
Convidar profissionais qualificados e selecionar colaboradores com qualidade -
Conrado Zanotto, William Baglione, Billy Castilho, Otavio e Gustavo Pandolfo,
Guilherme Turri, Rony Rodrigues, Lucas Melo, Fernando Pieratti, Jodo Paulo Ocuno
+ Patrocinador** (Agnaldo Faria, Gabriela Motta) - R$ 18.000

Producdo Geral - 10 meses - 05 pessoas - Material de escritério, Transporte,
Coordenacao do fluxo de trabalho, coordenacao geral, producao local, diregao e
supervisao do projeto - PONDER70 - R$ 27.000

Editores - Compilacao do conteldo de colaboradores e convidados nas tematicas
editoriais - Baga Defente, Marcus Cesar Fernandes, Jodo Paulo Ocuno +
Patrocinador** - R$ 9.000

Financeiro / Administracao - 09 meses - 1 servico - 1 pessoa - Acompanhamento do
processo, pagamentos de equipe e materiais - Néia Tosatti - R$ 8.000

Convidados / Direitos Autorais - 30 profissionais - 10 por edicao - Producao de
conteudo de profissionais convidados com credibilidade nos assuntos em pauta -
caché “simbolico” - Artistas, escritores, quadrinistas, especialistas nos temas das
editorias - Ferreira Gullar, Fernando Gonsales, José Roberto Aguilar, OSGEMEOS,
Nunca, Binho Ribeiro, Xico S&, Katia Lessa, Mari Moon, Millor Fernandes, Renata
Egreja, Alan Sieber, entre outros - R$ 45.000

Arte Grafica - 03 edicOes - Elaboracdao do projeto grafico por empresa especializada
- ENDYBRASIL - R$ 25.000

Impressdao - 30 unidades + 12 backup**** - impressao em em lona de alta
resisténcia, tamanho 2,10 x 2.97 metros - ARTFIX - R$ 30.000

Site & Midias Sociais - Planejamento, producdao e manutencao do site e ferramentas
de midias sociais com publicidade online - Agéncia FILLET - R$ 60.000
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Comunicacao Integrada - 03 pessoas - 10 meses - Criacao e direcdo de estratégias
de entretenimento com producao de material promocional multiplataforma para
veiculardo em midias complementares - IRMAOS DE CRIACAO - R$ 35.000

Assessoria de Imprensa - 10 meses - Divulgagcdao do projeto em veiculos
especializados, tv aberta, tv fechada e internet - empresa a definir - R$ 20.000

Eventos - Produgao dos eventos de Langamento e Encerramento - Equipe eventos
Itau Cultural - R$ 15.000

Técnico e reparos - 2 pessoas - Instalacdo dos Painéis - Mario + Assistente - R$
4.000

Relatérios - Relatoério final para o patrocinador e Relatério de Sustentabilidade -
PONDER70 & MatoZen - R$ 7.000

... TOTAL PARCIAL - R$ 303.000,00 (Trezentos e Trés Mil Reais)

Impostos / Nota Fiscal - 20% - R$ 60.600

... TOTAL com impostos - R$ 363.600 (Trezentos e Sessenta e Trés Mil e Seiscentos
Reais)

* Nomes de profissionais sugeridos pela producao, sujeitos a alteragao.

** valores em Reais / remuneragao estipulada mediante consulta de profissionais e
empresas especializadas.

*** profissional do patrocinador apenas indicado na drea com remuneracao nao
inclusa no orcamento

**¥xx Impressoes extras para divugacao e possiveis danos.



